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TENDENCIAS EN EL MUNDO DE LOS ALIMENTOS ' |

Cambios en los Compras por Preocupacion por Envejecimiento Preocupacion por
habitos de compra internet la salud de la poblacion el medio ambiente

v Internet de las cosas y la simplicidad v' El consumidor planifica su compra ajustada a un

v Apps consumo inteligente presupuesto

v’ Experiencias colaborativas v' El consumidor “solo paga de mas” si esta

v’ Cuidado del medio ambiente Justificado

v’ Aprovechamiento y no desperdicio v Consumidores que piden Low-Cost de calidad

v EL auge de el bienestar y la salud fisica v' Democratizacidén de la alimentacién 0
.N% | M OPORTUNIDADES PARA
LF m wﬂﬂ LA INNOVACION.............



1. SALUD PERSONALIZADA

v Anhelo por vivir en un Estado Saludable y de
bienestar

v’ Autogestion de la propia salud:
CONOCIMIENTO Y SENSACION DE CONTROL

v" Actitud proactiva hacia la promocion de un
estado saludable

v’ Estado de equilibrio entre bienestar FISICO y
MENTAL/EMOCIONAL

LOOKYOUNGER!
STAY HEALTHY!

Previene el cancer
Aumenta las
defensas
Disminuye
hipertension
Disminuye

diabetes



2. NATURALY SALUDABLE

Snacking | Healthy @

y ®
QuinoaClub
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v Productos naturales
v Alimentos “SIN”
v Alimentos “CON”

v Beneficio para la salud

Snacks dc quinua y malz
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v' Granos ancestrales Eﬂmmm;
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calorantes artificiales

los alimentos verdes W




3. FOOD TELLING: “ALIMENTOS CON MENSAJE’

v Da respuesta a una demanda de informacion

Rulero una historia....
cuentamela

transparente, atractiva y cercana

v Emerge lo local, donde El Origen se erige
como protagonista.

v Lo local tiene connotacién con lo ACCESIBLE,

TANGIBLE y CERCANO, lo cual indica un

consumo mas EMOCIONAL

Producto mexic \ ftz Gulu#"

de inspiracion |
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v" Asociado a la infancia
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4. EXPERIENCIA MULTISENSORIAL

v’ Busca una provocacion de los 5 sentidos y
genera una experiencia sensorial, original,

placentera, intensa y plena

75 70

04 0
El 75% de los esparnoles
reconoce que le gusta probar
nuevos productos y un 70% esta
dispuesto a pagar mas por ellos
Si este les atrae

IRI, studio “ Gran premio a la innovacion, 2014”.



5. SLOW CAL: “RECUPERAR LO LOCAL”

v" Busca un consumo de calidad donde La Economia Colaborativa (EC) no solo ofrece

prevalece el disfrute, el equilibrio, la un nuevo y prometedor marco de aprendizaje

sostenibilidad, el impacto ambiental y lo para América Latina y el Caribe, sino también

cercano. ) ..
_ un espacio para que la region pueda formar
Los consumidores no son

simplemente  receptores  de parte de la Cuarta Revolucién Industrial, como
comida; pueden  OplNar,

aprender e influir en los
gustos y en las demandas de Davos, Suiza.

NUEevVos productos. llllll
EatW1th
Un buen ano

se discutio en el Foro Econdmico Mundial, en

BUENOS

#foodture

COLABORA CON LA COMUNIDAD

i
THE FOOD MIRROR Y -
CONVIERTETE EN EL MEJOR
FOOD TREND TROTTER
JUNTOS DISENAREMOS

LOS ALIMENTOS DEL FUTURO!




6. AQUI Y AHORA

v Facilita el estilo de vida de los ndmades urbanos

FOODINI

A 3D
FOOD
PRINTER

v' demandan flexibilidad, gestién del tiempo,
v’ gratificacion instantanea

v" En qualquier momento y en cualquier lugar

SWEET MINIT
THE COB '




7. EGO FOOD “EXPERIENCIAALIMENTARIA’

v" Los humanos somos exploradores por
naturaleza

v Si tenemos en cuenta que vivimos en la
economia de la experiencia el reto no esta
en desarrollar “productos y servicios” sino
EXPERIENCIAS UNICAS Y MEMORALES,
PL£ “=NTFRAS, AGRADABLES Y DIVERTIDAS




Las tendencias no son fines en si mismas, sino los
medios para lograr la innovacion
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LA SALUD VA A MARCAR EL FUTURO
DE LA ALIMENTACION

La personas estan cada vez mas concientizadas con la
preservacion de la salud por esto demandan productos mas
saludables y adaptados a sus propias necesidades

Alimentacion
equilibrada

PRE
GALIDAD DE BIENESTAR FISICO ENreyg CION Dg
Y MENTAL ADEs

- &



ALIMENTOS / INGREDIENTES

v El mercado de ingredientes esta en auge
cobrando especial protagonismo en los
ingredientes funcionales al aportar un valor
nutricional combinado:

Ingredientes alimentos especiales. Market
Share (value)

v Alimentos clean label

v/ Plantas como fuentes de ingredientes:
proteinas, colorantes, hierbas

v’ Sin azlcar afiadido

v Alimentos ecolégicos para vegetarianos y
veganos = 2015 m2020

v’ Ingredientes naturales
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Fuente: Markets and Markets. Specialty Food Ingredients— Global Trends & Forecast to 2020

El informe de Alimarket 2016 del mercado de alimentacion saludable ”, basado en datos de IRI, sefiala que en alimentacién la version saludable
suponiael 23,4% en volumen. En el caso de las bebidas, es un poco més favorable donde las variedades saludables estan en un 45,2% en
valor y el 48.6% en volumen. Del informe se desprende que las variedades light, integrales y similares tienen poco recorrido, a excepcion de
algunas galletas, pastas o bebidas vegetales
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ALIMENTOS FUNCIONALES

v" Mercado en alza: 25 % crecimiento en 2017
v" Mercado esperado para 2020: 192 billones USD
v’ Bebidas funcionales: +30% del mercado USA, Europa

Ingresos globales alimentos
funcionales, por producto (UDS
millones)

Otros I
Vitaminas
Prebioticosy probiotros
Minerales
Acidos Grasos
Fbradietaria
Carotenoides !

Ingresos globales por alimentos
funcionales por regiones
(USD Millones)
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2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

* Asia Pacific ® North America ™ Europe * Central & South America ® Middle East &Africa




Corn Cob Jelly

NET WT. 8 oz. (2260)
= 0

Sour Cream §

8 & Chive

Crispy Rice
and Corn Snack
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SEA SALT.

Germinal
PO

Mix de
pimientos y sorgo
Mebxde pimentos e sorgo
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UNA EMPRESA FAMILAR
APUESTA ‘A FABRICAR

UN SNACK DE MAIZ
SALUDABLE
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